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Szacowanie wartosci zamowienia

Niniejsze zapytanie prowadzone jest w celu dokonania wtasciwego oszacowania wartosci
docelowego zamodwienia i nie stanowi oferty w mysl art. 66 Kodeksu Cywilnego, jak
rowniez nie jest ogtoszeniem w rozumieniu ustawy Prawo zaméwien publicznych.

W ramach przygotowan do rozpoczecia postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego
przez Polska Agencje Rozwoju Przedsiebiorczosci na ,,Przeprowadzenie w Internecie
efektywnos$ciowych kampanii informacyjno-promocyjnych dziatan realizowanych przez
PARP”, zwracam sie z prosbg o wycene kosztu ustugi.
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Informacje ogdine o ustudze

Przedmiotem zamdwienia bedzie swiadczenie przez Wykonawce ustugi polegajacej na
obstudze nalezgcych do PARP kont reklamowych w serwisach internetowych: Google Ads,
Facebook oraz Linkedin oraz przeprowadzeniu w szczegdlnosci za ich pomoca w internecie
efektywnos$ciowych kampanii informacyjno-promocyjnych dziatan realizowanych przez
PARP.

W celu realizacji zaméwienia Zamawiajgcy bedzie przekazywat Wykonawcy zlecenia w dwdch
schematach:

W schemacie 1 w ramach kazdej kampanii - na podstawie briefu - Wykonawca we
wspotpracy z Zamawiajgcym przygotuje zatozenia, mediaplan i kreacje, a po ich
zaakceptowaniu przez Zleceniodawce przeprowadzi efektywnosciowg kampanie
informacyjno-promocyjng w sieciach reklamowych np. GDN, oraz serwisach
spotecznosciowych, w ktérych PARP prowadzi swoje profile (Facebook, Twitter, LinkedIn).
Celem zadania bedzie osiggniecie wskaznikow kampanii, nie nizszych niz:

CTR

- $redni dla reklam wyswietlanych w Search — 2%

- $redni dla reklam wyswietlanych w Display (w tym GDN) — 0,5%

- sredni dla reklam wyswietlanych w serwisie Facebook — 1,1%

- $redni dla reklam wyswietlanych w serwisie Twitter —0,5%

- $redni dla reklam wyswietlanych w serwisie LinkedIn — 1,5 %

- $redni dla reklam wideo w serwisie YouTube - 20%

jakos¢ ruchu przekierowanego na portale nalezace do PARP: mierzona

wspotczynnikiem konwersji celu ustalonym dla danej kampanii w mediaplanie.

Przyktadowa kampania:

Cel: zaangazowanie mierzone uzyskaniem przez przekierowanego uzytkownika

nie mniej niz 2,01 strony/odwiedziny, a jego czasu spedzonego w witrynie (w czasie

sesji) powinien wynosi¢ co najmniej 1,5 minuty

Minimalny wspétczynnik konwersji celu do uzyskania: 15%

Docelowy landing page: strona docelowa Agencji wskazana przez

Zamawiajgcego (funkcjonujgca w ekosystemie stron internetowych PARP),

np.: Badania na rynek.

Czas: 2 miesigce

W schemacie 2 kampanie na w/w profilach bedzie realizowat Zamawiajgcy, a Wykonawca na
biezgco bedzie optacat kampanie w platformie/platformach promocyjnych do wysokosci
zaplanowanego maksymalnego budzetu dla danej kampanii.
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https://www.parp.gov.pl/component/grants/grants/badania-na-rynek-konkurs-ogolny-2
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Zrédta finasowania
Zamoéwienie moze by¢ wspotfinansowane ze srodkéw:

1) Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego
Polska Wschodnia, 2014-2020,

2) Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego
Inteligentny Rozwdj, 2014-2020,

3) Europejskiego Funduszu Spotecznego w ramach Programu Operacyjnego Wiedza

Edukacja Rozwdj, 2014-2020,
4) Norweskiego Mechanizmu Finansowego, 2014-2021,
5) projektu Enterprise Europe Network,
6) budzetu panstwa.

Przewidywany czas trwania umowy
18 miesiecy (+/- 6 miesiecy).

Koszt ustugi
Prosimy o podanie szacowanego kosztu ustugi:
1) marza Wykonawcy w schemacie 1- wyrazona w procentach odnoszaca sie do
przyktadowego budzetu rocznego w wysokosci 100 000 zt brutto.
2) marza Wykonawcy w schemacie 2- wyrazona w procentach odnoszaca sie do
przyktadowego budzetu rocznego w wysokosci 500 000 zt brutto.
Powyzsze budzety pokazujg skale zamowienia, wiasciwy budzet moze sie réznic.

Kontakt
Wycene prosze przestaé na adres e-mail: izabela skolimowska@parp.gov.pl w terminie do

23 kwietnia 2020 r. do godz. 16.00 wpisujgc w temacie wiadomosci ,,Kampania internetowa -

wycena”.
Karolina Dorywalska
Dyrektor
Departament Komunikacji i Marketingu
Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci
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