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Zaproszenie do zatozenia oferty na postepowanie:
»Przeprowadzenie w Internecie kampanii informacyjno-promocyjnych wybranych dziatan
realizowanych przez PARP”

p/273/DKM/2019

1. Zamawiajacy

Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci
ul. Pariska 81/83,

00-834 Warszawa

REGON 017181095, NIP: 526-25-01-444

Osoba do kontaktow w sprawie:
Beata Préchniak

Biuro Zamdwien Publicznych
tel. 22 432 80 84

e-mail: bzu@parp.gov.pl

2. Przedmiot zamoéwienia

1. Przedmiotem zamdwienia jest przeprowadzenie w Internecie kampanii informacyjno-
promocyjnych wybranych dziatan realizowanych przez PARP. Szczegdtowe warunki
wykonania zaméwienia zostaty okreslone w zatgczniku nr 1 (Opis Przedmiotu Zamdwienia
oraz w zataczniku nr 2 (wzér umowy).

2. Przedmiot zamodwienia okreslony zostat we Wspdlnym Stowniku Zamowien nastepujgcymi
kodami CPV:
79342200-5 - Ustugi w zakresie promociji

3. Postepowanie prowadzone jest z wytgczeniem przepiséw ustawy z dnia 29 stycznia 2004r.
— Prawo zaméwien publicznych (Dz.U. z 2019 r. poz. 1843).

3. Termin realizacji zamoéwienia

1. Czynnosci zwigzane z przeprowadzeniem kampanii, okreslone w pkt. 2 OPZ, zostang
wykonane do 12 grudnia 2019 r.

2. Sprawozdanie z realizacji umowy zostanie przekazane Zamawiajgcemu do 13 grudnia
2019r.

4. Warunki udziatu w postepowaniu

1. O udzielenie zamdwienia moze ubiegaé sie Wykonawca, ktdry spetnia nastepujace
warunki:
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1) w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziaftalnosci jest krétszy — w tym okresie, zrealizowat nalezycie 2 ustugi
polegajgce na przeprowadzeniu kampanii informacyjno-promocyjnej, w ktérej
wartosc¢ dziatan realizowanych w Internecie, wyniosta co najmniej 30 000 zt brutto dla
kazdej ustugi (w przypadku, gdy wartos¢ umowy zostata okreslona w walucie innej niz
zfoty, przeliczenie nastgpi wg sredniego kursu ztotego ogfoszonego przez Prezesa NBP
i obowiqzujgcego w dniu podpisania umowy na realizacje ustugi);

2) skieruje do realizacji zamowienia osoby o odpowiednich kwalifikacjach zawodowych
i doswiadczeniu niezbednych do prawidtowej realizacji zamowienia, tj. co najmniej.:
Kierownika Projektu — osobe, ktéra odpowiadata za realizacje co najmniej 2 ustug
promocji w Internecie o wartosci co najmniej 30 000 ztotych brutto kazda(w
przypadku, gdy wartos¢ umowy zostata okreslona w walucie innej niz ztoty,
przeliczenie nastgpi wg Sredniego kursu ztotego ogtoszonego przez Prezesa NBP i
obowigzujgcego w dniu podpisania umowy na realizacje ustugi).
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spetnia wymagania formalne:

1) korzysta z petni praw publicznych;

2) ma petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych;

3) nie zostat skazany prawomocnym wyrokiem za przestepstwo umysine lub za
umyslne przestepstwo skarbowe;

4) nie pozostaje w stosunku pracy z PARP;

5) nie jest powigzany kapitatowo lub osobowo z Zamawiajgcym.

W celu potwierdzenia spetniania warunkdw wskazanych w pkt. 1-2, Wykonawca
przedstawi odpowiednie informacje w pkt. 3 Formularza ofertowego (nalezy wypetnic
tabele ).

Spetnienie wymogdéw formalnych zostaje udokumentowane poprzez ztozenie
oswiadczenia w tresci Formularza oferty (pkt 4).

5. Kryteria oceny ofert

1. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajgcy bedzie kierowac sie nastepujgcymi
kryteriami i ich znaczeniem oraz w nastepujacy sposob bedzie oceniac oferty w
poszczegdlnych kryteriach:

L.p. | Kryterium Liczba punktow (waga)

1. Liczba przekierowanych Uzytkownikéw EEN 20

5 Liczba przekierowanych Uzytkownikéw Sukcesji w 35
" | firmach rodzinnych

3 Liczba przekierowanych Uzytkownikow Akademii 15
PARP




4 Liczba przekierowanych Uzytkownikow Akademii 20
' Menadzera Innowagji

5. Opis koncepcji realizacji zadania 10
RAZEM 100

2. W kryterium , Liczba przekierowanych Uzytkownikéw EEN” najwyzszg liczbe punktéw (20
pkt) otrzyma oferta zawierajaca najwyzszg zaproponowang wartos¢ U,,,,, a kazda
nastepna odpowiednio zgodnie ze wzorem:

*

w _ Uegen zaproponowana w ofercie ocenianej
een Uegen Oferty z najwyisza zaproponowana wrtoscia wskaznika

gdzie:
W,en - Liczba punktéw w kryterium , Liczba przekierowanych Uzytkownikéw EEN”,
Ugen - Liczba Uzytkownikéw przekierowanych na strone EEN zgodnie z wymogami
p. 1.3.1.1 OPZ (tj. przy spetnieniu wskaznika jakosciowego, tj. uzyskanie $rednio na
przekierowanego uzytkownika $redniego czasu spedzonego w witrynie (w czasie
sesji) co najmniej 1 minuta.)
3. W kryterium , Liczba przekierowanych Uzytkownikéw Sukcesji w firmach rodzinnych”
najwyzszg liczbe punktow (35 pkt) otrzyma oferta zawierajgca najwyzszg zaproponowang
wartos¢ Us, a kazda nastepna odpowiednio zgodnie ze wzorem:

*

W. = Us zaproponowana w ofercie ocenianej
S Us oferty znajwyisza zaproponowana wrtoscia wskaznika

gdzie:
W, - Liczba punktéow w kryterium ,Liczba przekierowanych Uzytkownikéw
Sukcesji w firmach rodzinnych”,
Us - Liczba Uzytkownikéw przekierowanych na strone Sukcesji w firmach
rodzinnych zgodnie z wymogami p. 1.3.1.2 OPZ (tj. uzytkownikéw w liczbie
okreslonej w ofercie, jednak nie mniej niz 18 133, przy spetnieniu wskaznika
jakosciowego zainteresowania dziataniem w postaci przejscia na kolejng strone t;j.
informujgcej o formule zgtaszania sie do dziatania - przynajmniej 50% pozyskanych
uzytkownikow).
4. W kryterium ,Liczba przekierowanych Uzytkownikéw Akademii PARP” najwyzszg liczbe
punktéw (15 pkt) otrzyma oferta zawierajaca najwyzsza zaproponowang wartosé Ug,,,
a kazda nastepna odpowiednio zgodnie ze wzorem:

Ugp zaproponowana w ofercie ocenianej %

Wap =

Ugp oferty znajwyisza zaproponowang wrtoscig wskaznika



gdzie:
Wap - Liczba punktow w kryterium , Liczba przekierowanych Uzytkownikow
Akademii PARP”,
Ugp - Liczba Uzytkownikow przekierowanych na strong Akademii PARP zgodnie
z wymogami p. 1.3.1.3 OPZ (tj. przy spetnieniu wskaznika jakosSciowego, w postaci
przejscia na kolejng strone — ktéregokolwiek z kurséw Akademii.)
5. W kryterium , Liczba przekierowanych Uzytkownikéw Akademii Menadzera Innowac;ji”
najwyzszg liczbe punktow (20 pkt) otrzyma oferta zawierajgca najwyzszg zaproponowang
wartos¢ Ui, a kazda nastepna odpowiednio zgodnie ze wzorem:

W _ Ugmi zaproponowana w ofercie ocenianej *
amt — Ugmi oferty znajwyzsza zaproponowana wrtosciag wskaznika
gdzie:
Wami - Liczba punktéw w kryterium , Liczba przekierowanych Uzytkownikéw

Akademii Menadzera Innowacji”,
Ugmi - Liczba Uzytkownikéw przekierowanych na strone Akademii Menadzera
Innowacji zgodnie z wymogami p. 1.3.1.4 OPZ (tj. przy spetnieniu wskaznika
jakosciowego, w postaci przejscia na kolejng strone stuzgca do ztozenia zgtoszenia
do udziatu w projekcie - przynajmniej 25% pozyskanych uzytkownikéw (klikniecie
odpowiedniego przycisku ,Zt6z wniosek”).

6. W kryterium , Opis koncepcji realizacji zadania” najwyzszg liczbe punktéw (10 pkt.)

otrzyma oferta zawierajaca najlepszg ocene w ponizszych podkryteriach:

Lp. Podkryterium Liczba
punktow
1. Proponowany mediaplan (skala 0-6 pkt): 0-6

Osoby oceniajgce bedg mégty przyznaé propozycji przedstawionej
przez Wykonawce punkty poprzez poréwnanie oferty , kazda z
kazdg” (,ocena poréwnawcza”).
Mediaplan kampanii dla kazdego dziatania, w tym split medidw,
formy promocji w Internecie, uzyte narzedzia informacyjno-
promocyjne, optymalizacyjne i proponowany zestaw witryn
reklamowych (w tym sieci reklamowych) i inne odpowiednie dla
zadan okreslonych w OPZ mediéw obejmujg spektrum dziatan,
ktore, w ocenie eksperckiej, pozwolg zapewni¢ optymalng realizacje
skwantyfikowanych wskaznikow projektu okreslonych w OPZ
w sposoOb profesjonalny, efektywny i zapewniajgcy dotarcie do grupy
docelowe;j.

* Propozycja wyrdznia sie in plus — 6 pkt.




* Propozycja jest porownywalna, nie wyrdznia sie, ani in plus
ani in minus — 1 pkt.

*  Propozycja wyrdznia sie in minus — 0 pkt.

* Brak propozycji - 0 pkt

2. Uzasadnienie dla zastosowania wymienionych narzedzi (skala 0-4 0-4

pkt):
Osoby oceniajgce bedg mogty przyznac propozycji przedstawione;j
przez Wykonawce punkty poprzez poréwnanie oferty , kazda
z kazdy” (,,ocena pordwnawcza”).
Uzasadnienie dla mediaplanu i wymienionych narzedzi, z
uwzglednieniem ich wptywu na dotarcie do grup docelowych oraz
podkreslajgce efektywnosciowy charakter.

* Propozycja wyrdznia sie in plus — 4 pkt.

* Propozycja jest porownywalna, nie wyrdznia sie, ani in plus

ani in minus — 1 pkt.
* Propozycja wyrdznia sie in minus — 0 pkt.

e Brak propozycji — 0 pkt.

6. Opis sposobu przygotowania oferty

1.

Zaleca sie przygotowanie oferty zgodnie ze wzorem stanowigcym zatgcznik nr 3 do
Zaproszenia (w przeciwnym przypadku, oferta musi zawiera¢ wszystkie informacje
wymagane przez Zamawiajgcego), ktéra powinna zawierac:

1) Formularz ofertowy

2) opis koncepcji realizacji zamdwienia, uwzgledniajacy jej wptyw na realizacje celu
zamowienia oraz spojnosc z celami okreslonymi w p. 1.2 OPZ. W ramach opisu koncepcji
realizacji zamowienia Wykonawca przygotuje:

ii. Mediaplan kampanii, w tym split mediéw, formy promocji w Internecie, uzyte
narzedzia informacyjno-promocyjne, optymalizacyjne i proponowany zestaw
witryn reklamowych (w tym sieci reklamowych) i inne odpowiednie dla
osiggniecia wskaznikéw okreslonych w p. 1.3 OPZ.

iii. Uzasadnienie dla mediaplanu i wymienionych narzedzi, z uwzglednieniem ich
wptywu na dotarcie do grup docelowych oraz podkreslajgce efektywnosciowy
charakter.

Zamawiajacy zawrze umowe na maksymalng wartosé zobowigzania, okreslng we wzorze
umowy. Zamawiajgcy okresli kwoty brutto wynagrodzenia za poszczegdlne kampanie
informacyjno — promocyjne (patrz formularz ofertowy) i liczbe uzytkownikach
przekierowanych na strony poszczegdlnych kampanii. Kwoty te sg state i nie podlegaja
negocjacjom ani zmianie. Wykonawca moze zadeklarowaé w ofercie (w ramach
ustalanej kwoty brutto) wyzszg liczbe uzytkownikéw przekierowanych na strony




poszczegdlnych kampanii lub pozosta¢ przy liczbie uzytkownikdéw okreslonej przez
Zamawiajgcego. W takim przypadku — Wykonawca otrzyma O punktéw w ramach
odpowiedniego kryterium 1-4.

3. Oferte nalezy ztozy¢ w terminie do 18.11.2019 r., do godz. 12:00 drogg elektroniczng na

adres: bzu@parp.gov.pl —skan podpisanej przez Wykonawce oferty.
W tytule maila nalezy wpisac: , Przeprowadzenie w Internecie kampanii”,
p/273/DKM/2019.
Zamawiajacy informuje, ze dysponuje limitem pojemnosci skrzynki pocztowej dla jednej
wiadomosci wynoszgcym 15 MB. Zamawiajgcy zaleca, by Wykonawca
(w przypadku oferty wiekszej niz 15 MB), przesytat oferte w czesciach oraz upewnit sie,
ze jego oferta zostata skutecznie dostarczona do Zamawiajgcego.

4. Oferta ztozona po terminie (liczy sie data i godzina wptywu oferty) nie bedzie podlegata
ocenie.

5. Oferty sktadane przez Wykonawcow sg wazne do momentu ich odwotania przez osoby,
ktore je ztozyty, lub do momentu wyboru Wykonawcy przez PARP.

6. Wykonawca ma prawo ztozyc¢ tylko jedng oferte. Ztozenie przez tego samego
Wykonawce wiecej niz jednej oferty, spowoduje jej odrzucenie

7. Dodatkowe informacje

Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ odwotania lub zmiany Zaproszenia do ztozenia ofert
bez podania przyczyny. Jednoczesnie informuje, iz zgodnie z obowigzujgcym prawem
niniejsze Zaproszenie nie stanowi oferty w mysl art. 66 Kodeksu cywilnego, jak rowniez nie
jest ogtoszeniem w rozumieniu ustawy Prawo zamodwien publicznych.

Zataczniki:

1. Opis Przedmiotu Zamodwienia
2. Wz6r umowy

3. Wz6r Formularza ofertowego



