Biznes dla Nauki

Vademecum marketingu:dla tworcow technologii
 marketing;: marketing ... co;'to wtasciwe oznacza?

marketing:technologii - jak'to sie robi?

orientacja na:rynek — Swiadomos¢ marketingowa twoércéw technologii

koncepcja:marketingu mix — czy to sie sprawdza?

marketing a warunki dziatania instytucji badawczych

10.30 Przerwa kawowa

Blok 2

Technologia jest produktem
e instrumenty strategii produktu: innowacja, ulepszanie, réznicowanie
e jak reaguje klient — identyfikacja potrzeb ,konsumenta” technologii

Blok 3
Oferta technologii na rynku
e co decyduje o przewadze konkurencyjnej i jak jq eksponowaé
o jak sprzedawac pomysty i rozwigzania — dobre praktyki
¢ jak konstruowac oferte dla rynku technologii?
e jak robig to inni?

13:00 Przerwa obiadowa

Blok 4

Strategie marketingowe
¢ jak wejs$¢ na rynek nowoczesnych technologii i jak na nim pozostac?
o ktora strategia marketingowa bedzie dla nas najlepsza?
¢ jak podejmowac optymalne decyzje marketingowe?
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Biznes dla Nauki

Blok 2 sacsucsees
Komunikacja z konsumentem technologii
¢ jak dotrze¢ do klienta?
¢ jak go zainteresowac?
e jak go informowac?
¢ jak z nim rozmawiac?

13:00 Przerwa obiadowa
Blok 3
Jak wspierac sprzedawcow naszych pomystow?

¢ relacje twdrca technologii — marketingowiec/sprzedawca

Blok 4

Jakos¢ obstugi klientéw: wspoétpracownicy, procesy, otoczenie.
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